
اکــران نــوروزی یکــی از مهم تریــن، 
پرُچالش ترین و البتــه پرُبازده ترین بازه های 
زمانی در تقویم سینمای ایران به شمار می رود. 
هم زمانی آن با تعطیلات رســمی، ســفرهای 
نوروزی، فراغــت خانواده هــا از دغدغه های 
روزمره و میل عمومی به ســرگرمی و تفریح، 
موجب شده است که این دوره همواره به عنوان 
فرصتــی طلایی برای عرضــه عمومی فیلم ها 
شناخته شود. تهیه کنندگان، پخش کنندگان 
و ســالن داران، همه بر این باورند که موفقیت 
در اکــران نــوروزی، نه تنها ســود اقتصادی 
قابل توجهی به همــراه دارد، بلکــه می تواند 
جایگاه یک فیلــم را در حافظه  جمعی تثبیت 

کند.
در عین حال، اهمیت فرهنگی این بازه نیز 
انکارناپذیر است. نوروز، به مثابه مهم ترین آیین 
ملی ایرانیان، ظرفیتی فراتر از یک مناســبت 
تقویمــی دارد. در ایــن دوره، فیلم هایی که 
بتوانند حال وهوای عمومــی جامعه را درک و 
بازتاب دهند، بیش از دیگران مورد توجه قرار 
می گیرند. ســینما در نوروز نه فقط یک رسانه 
سرگرمی، بلکه وســیله ای برای شکل دهی به 
روحیه اجتماعــی، گفت وگوهای خانوادگی و 

حتی بازتولید هویت فرهنگی است.
با ایــن پیش فرض ها، گــزارش پیش رو با 
رویکردی تحلیلی و آماری، به بررســی روند 
اکران نوروزی ســینمای ایران در بازه زمانی 
سیزده ساله، از سال 1392 تا 1404 می پردازد. 
تمرکز اصلی این بررســی، بــر تحلیل تعداد 
مخاطبان، حجم فروش، تعداد سانس ها، نسبت 
بهره وری سالن ها، و نیز عوامل مؤثر بر موفقیت 

یا ناکامی فیلم ها در این بازه اســت. همچنین 
تلاش شده اســت تا علاوه بر داده های کمی، 
از منظــر محتوایی نیز ویژگی های مشــترک 
آثار موفق شناســایی شده و پیشــنهادهایی 
برای ارتقای کیفیت اکران نــوروزی در آینده 

ارائه شود.
اکــران نوروزی طــی بیــش از یک دهه 
گذشته، به خوبی نشان داده که نه تنها یک بازه 
زمانی پرفروش برای سینماست، بلکه بازتابی از 
وضعیت اجتماعی، فرهنگی و حتی اقتصادی 
کشور نیز محسوب می شــود. بررسی آماری 
این دوره نشان می دهد که روند اکران نوروزی 
در این بازه، دچار سه فاز مشخص شده است: 

اوج گیری، سقوط، و بازگشت نسبی.

فاز نخست و رشد انفجاری
نخســتین فاز، دوره رشــد انفجاری بین 
ســال های 1393 تــا 1397 بــود؛ زمانی که 
فیلم های کمدی با حضور ســتارگان محبوب، 
قصه های ســاده اما ســرگرم کننده، و قیمت 
بلیتِ هنوز مقرون به صرفه توانستند مخاطبان 
میلیونی را روانه سالن های سینما کنند. در این 
دوره، فیلم هایی چــون 50 کیلو آلبالو، نهنگ 
عنبر 2 و هزارپا، رکوردهایی تازه ثبت کردند و 
ژانر کمدی، بی رقیب، گیشه نوروز را در اختیار 
داشت. میانگین تعداد مخاطب در این دوره به 

بیش از شش میلیون نفر در هر نوروز رسید.

فاز دوم؛ رکود و کرونا
اما از سال 1398 به بعد، با ورود به فاز دوم، 
جریان اکــران نوروزی بــا اختلال های جدی 

مواجه شــد. توقیف فیلم هایــی چون رحمان 
1400 نه تنهــا باعث بی اعتمــادی مخاطبان 
شــد، بلکه نظم اکران را هم بر هــم زد. با آغاز 
همه گیری کرونا در 1399، ســینماها به طور 
کامل تعطیل شدند و نوروز آن سال، بدون هیچ 
فیلمی در گیشه گذشــت.  در ادامه، سال های 
1400 و 1401 نیز با اکران محدود و مخاطبان 
کم، نتوانســتند ســینما را به جایگاه ســابق 
بازگردانند. اوضاع فروش فیلم ها و اقبال مردم 
به ســینما، تا حد زیادی دچار نقصان شده و 
سینمای ایران پس از شیوع کرونا با شیب بسیار 
تندی، مسیری نزولی را در پیش گرفته است. 
در این دوره شاهد افت شدید مخاطب حتی در 
تعطیلات نوروز بودیم. تنها شیوع کرونا نیست 
که به فروش ســینمای ایران لطمه وارد کرده، 
بلکه تصمیمات شورای صنفی نمایش وزرات 
ارشاد مبنی بر تخصیص سینماها برای برخی 
فیلم های ارگانی و کنار گذاشــتن برخی دیگر 

تحلیل آماری و محتوایی اکران نوروزی (۱۳۹۲ تا ۱۴۰۴)

آشتی نسبی مخاطب 

با سینما

تحلیل روند اکران نوروزی سینمای ایران (۱۳۹۲ تا ۱۴۰۴): از صعود تا رکود و بازگشت محتاطانه
اتفاق شاخصتعداد فیلمفروش تقریبی (میلیارد تومان)تعداد مخاطبسال
ثبات نسبی، فروش پایین۱.۸۷۸۶ میلیون۱۳۹۲

رشد مخاطب۲.۷۱۱۷ میلیون۱۳۹۳

افت مخاطب، ترکیب نامتوازن فیلم ها۱.۷۵۱۳۶ میلیون۱۳۹۴

نقطه اوج، اکران موفق فیلم های کمدی۷.۵۳۱۵ میلیون۱۳۹۵

حفظ روند موفق۷.۰۹۳۵۵ میلیون۱۳۹۶

پایداری فروش بالا۷۴۰۶ میلیون۱۳۹۷

توقیف «رحمان ۱۴۰۰»۳۳۲۵ میلیون۱۳۹۸

تعطیلی کامل (کرونا)———۱۳۹۹

بازگشایی محدود۱۱۰۴ میلیون۱۴۰۰

رشد آرام، بازگشت تدریجی۲۲۲۵ میلیون۱۴۰۱

ظهور پدیده ای به نام «فسیل»۳۳۵۶ میلیون۱۴۰۲

فروش بالا، میانگین مخاطب پایین۲٫۴۲۱۳۹ میلیون۱۴۰۴

سینماى ایران
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