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برخی براین باورند که درسال‌های 
اخیر به دلایل مختلف نشریات به 
حاشیه رانده شده و به آن شکلی که 
باید تاثیرگذاری لازم را بر جامعه 
ندارند، اگربخواهیم به ریشه‌یابی 
این مســئله بپردازیم دیدگاه شما 

دراین‌باره چیست؟
باتوجه به مشکلات اقتصادی درشرایط 
کنونــی، توجه مردم نســبت بــه فرهنگ 
تاحدودی کاهش یافته است. باید درنظرداشته 
باشیم که اقتصاد و فرهنگ همواره رابطه‌ای 
متقابل با یکدیگر دارند و تــا زمانی که مردم 
درگیر مســائل معیشتی هســتند نمی‌توان 
انتظار داشــت کــه کالاهــای فرهنگی که 
درقیاس با کالاهای اساسی زندگی دردرجه 
دوم قراردارند، در ســبد خانوار جایی داشته 
باشند. اگرچه طبقه متوسط از گذشته تاامروز 
نسبت به مقوله فرهنگ توجه زیادی داشته 
اســت، اما در حال‌حاضر به دلیل تنگناهای 
اقتصادی، طبقه متوســط که طبقه بزرگی 
هم هست نمی‌تواند نیازهای فرهنگی خود را 
مرتفع سازد. اما در مجموع، اگر یک جامعه از 
رونق اقتصادی برخوردار باشد طبعا مجلات 
فرهنگی می‌توانند تسهیل‌کننده باشند. در 
واقع مجلات با تهیه مطالب متنوع، چراغ راه 
مخاطبان هستند و به آنها رهنمود می‌دهند 
که چه کتابی بخوانند، به دنبال چه موسیقی‌ای 
بروند و گوش‌کردن، کدام پادکست را پی‌گیری 
کنند یا چه فیلمی و تئاتــری را ببینند. آنها 
می‌توانند کیفیــت زندگی را ارتقــاء دهند. 
بنابراین نقش نشــریات فرهنگی بی تردید 
ســازنده و اثرگذار اســت، منتهی باید این 
مســئله را هم در نظر داشته باشیم که بخش 

اعظمی از رونق نشریات به شرایط اقتصادی 
در یک جامعه بستگی دارد. تجربه ثابت کرده 
است که طبقه متوسط همیشــه بیشترین 
توجه را نسبت به فرهنگ داشته است، ضمن 
این‌که ســایر طبقات اجتماعی مانند طبقه 
مرفه هم تمایل زیادی دارد تا فرهنگ را وارد 
زندگی خود کند، چون ایــن نکته را می‌داند 
که حوزه فرهنگ تفاخر مــی‌آورد. به همین 
خاطر است که مثلا یک ســرمایه‌دار دوست 
دارد با هنرمندان و اهالی فرهنگ نشســت و 
برخاست داشته باشد، چون او در طول زندگی 
توجهش به سمت‌وســوی درآمدزایی بوده و 
این مسئله باعث شده تا از پرستیژ اجتماعی 
غافل بماند. درعین‌حال، طبقه متوســط که 
همان‌طور که اشــاره کــردم، از اصلی‌ترین 
مخاطبان کالاهای فرهنگی هستند و فرهنگ 
را برای خود هویت‌بخــش می‌دانند. ناگفته 
پیداست که با یک نگاه کلی می‌توان دریافت، 
نشریات فرهنگی نقش زیادی در ارتقاء سطح 
دانش عمومی دارند. متاســفانه درسال‌های 
اخیر که اغلب مردم درگیر مسائل امرارمعاش 
هستند، فاصله عمیقی میان فرهنگ و مردم 
ایجاد شده است و به همان نسبت شاهد رکود 
نشریات فرهنگی نیز بوده‌ایم. طبعا تا زمانی که 
افراد یک جامعه درگیر تامین اقلام اساســی 
زندگی خود هســتند خرید کتاب و نشــریه 
محلی از اعراب ندارد. اگرچه چندان که اشاره 
کردم، نشریات فرهنگی در هر برهه‌ای از زمان 
آبشــخور اصلی طبقه متوســط بوده است و 
مردم تلاش می‌کنند تــا خلاء‌های فرهنگی 
خود را از طریق نشــریات فرهنگی پر کنند. 
با این‌حال، بدیهی است که اگر سردبیر، تیم 
نویسندگان و مدیریت یک نشریه از خلاقیت و 

نوآوری برخوردار باشند می‌توانند حتی دراین 
شــرایط هم تاحدودی نظر مخاطبــان را به 

سمت نشریات کاغذی جلب کنند.

مــا درحالــی از رکود نشــریات 
درشــرایط  فعلی صحبت می‌کنیم 
که در بعضــی از برهه‌های زمانی، 
نه‌تنها با رونق دراین زمینه مواجه 
بودیم و دهه 60 تا اوایل دهه هشتاد 
به‌نوعی دوره رشــد و شکوفایی 
نشریات فرهنگی به شمارمی‌رفت 
کــه نشــریات درآن ســال‌ها، 
پرورش‌دهنــده طیف‌های مختلف 
فرهنگی هم بودند، اما هرچه پیش 
آمدیم چراغ نشریات رو به خاموشی 
رفت، به نظرشما اصلی‌ترین دلیل 

این مسئله چیست؟ 
همین‌طور است! چندان که پیش‌تر هم 
اشاره کردم، نشریات فرهنگی در عین این‌که 
همیشه آبشــخور فرهنگی طبقات مختلف 
جامعه به شمار می‌روند، می‌توانند پایگاهی 
برای تولید فکر و  بنگاهی فرهنگی برای تولید 
روشنفکر، فیلمساز، داستان‌نویس، مترجم، 
گرافیست، مجسمه ســاز و...هم باشند. کما 
اینکه قبلا نیــز چنین بوده. اساســا در تمام 
دهه‌های گذشته از دهه 20 به این سو، تولید 
فکر ابتدا به ساکن در نشریات فرهنگی انجام 
و بعــد آن مقالات، به کتاب تبدیل می‌شــد. 
مهمترین روشــنفکران، داســتان نویسان، 
شــاعران و مترجمان ما چه قبل از انقلاب و 
چه پس از آن مطالب ارزشــمند خود را ابتدا 
در نشریات فرهنگی منتشــر می‌کردند. در 
دهه‌های گذشته نشــریه »کتاب هفته« به 

اگر یک جامعه 
از رونق اقتصادی 
برخوردار باشد 
طبعا مجلات 
فرهنگی می‌توانند 
تسهیل‌کننده باشند. 
در واقع مجلات با 
تهیه مطالب متنوع، 
چراغ راه مخاطبان 
هستند و به آنها 
رهنمود می‌دهند که 
چه کتابی بخوانند، به 
دنبال چه موسیقی‌ای 
بروند و گوش‌کردن، 
کدام پادکست را 
پی‌گیری کنند یا چه 
فیلمی و تئاتری را 
ببینند. آنها می‌توانند 
کیفیت زندگی را 
ارتقاء دهند

گفت وگو با اکبرمنتجبی،
رئیس هیات مدیره انجمن صنفی 

روزنامه‌نگاران استان تهران 

بنگاه تولید فکر نداریم
آزاده صالحی اکبر منتجبی یکــی از روزنامه‌نگاران 

باسابقه به شــمارمی‌رود که در طول این 
سال‌ها در نشریات و روزنامه‌های متعددی 
فعالیت داشته است. او درحال‌حاضر رییس 
هیات مدیره انجمن صنفی روزنامه نگاران 
وسردبیر روزنامه »سازندگی« نیز هست. با 
این روزنامه‌نگار پرسابقه به مناسبت سالگرد 
مجموعه رسانه‌ای صبا درباره جایگاه فعلی 
نشریات فرهنگی و میزان تاثیرگذاری این 

نشریات به گفت‌وگو نشسته‌ایم.
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